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PAUNANG SALITA

Bakit may Paralegal Toolkit?

Pangunahing layunin ng Kaisahan tungo sa Kaunlaran ng Kanayunan at Repormang Pansakahan
(KAISAHAN) ang itaguyod ang mga magsasaka bilang Paralegal sa Karapatang Panglupa. Sa
pamamagitan nito, matutulungan sila sa kanilang laban para sa lupa bilang mga benepisyaryo
ng Comprehensive Agrarian Reform Program (CARP). Sa pag-unawa ng mga batas, polisiya, at
proseso Ng repormang agraryo, magiging mas epektibo silang tagapagtaguyod ng kanilang mga
karapatan.

Inaasahan ang mga “paralegal” ng CARP na makatulong sa mga kapwa benepisyaryo ng programa
na sundan ang proseso ng Land Acquisition and Distribution (LAD) hanggang sa pagbigay ng mga
titulo sa lupa at ang mabungang pagsasaka nito. Ginagabayan din ng KAISAHAN ang mga paralegal
sa pagsubaybay sa mga kasong legal upang matiyak na magagamit at mapapakinabangan ng mga
magsasaka ang mga legal na remedyong mayroon sa ilalim ng mga umiiral na batas at polisiya.

Tumutok ang KAISAHAN sa mga lalawigan ng Leyte at Negros Occidental na maghubog ng mga
paralegal dahil sa mataas pang balanse ng lupang di naipapamahagi dito. Nguni't karamihan sa
mga paralegal ay tumanda o pumanaw na habbang maraming agrarian reform beneficiary (ARB) pa
rin ang kailangan ng tulong sa pagkamit ng kanilang mga titulo sa lupa.

Kung kaya't ang mga kababaihan at kabataang magsasaka ang nakita bilang susunod na
henerasyon ng mga paralegal. Sa pagsanay sa kanila, kinikilala ang kanilang kakayahan at potensyal
upang ipagpatuloy ang laban ng kanilang pamilya at komunidad.

Binuo ng KAISAHAN at ng mga bagong kasamahan mula sa Negrosanon Young Leaders Institute
(NYLI) ang proyektong “Rebranding Paralegal Empowerment for Agrarian Reform and Rural
Development” (Rebranding PARRD). Nagpapasalamat kami sa malugod na pagsuporta ng
Governance in Justice Program (GoJust) ng European Union. Layon ng proyektong tulungan ang
2,000 na magsasaka sa kanilang mga karapatan sa lupa sa pamamagitan ng paghubog ng mga
kababaihan at kabataang paralegal sa pagsulong sa Karapatang Panglupa at pakikilahok sa mga
“digital spaces” kung saan maibabahagi nila ang kanilang mga boses at katotohanan.

Nakita din ng KAISAHAN at NYLI na kailangan ng mas epektibong pagpasa at pagbahagi ng
kaalaman at kasanayan sa isang bagong henerasyon ng mga paralegal. Ang mga module ng
pagsasanay ay inangkop sa pananaw ng kababaihan at kabataan gamit ang mas popular na mga
paraan sa pagturo ng mga batas, polisiya, proseso, at iba pang legal na impormasyon ukol sa
repormang agraryo. Dinagdagan din ang mga pagsasanay sa paggamit ng “new o social media”
upang makagawa at magbahagi ng mga post o video tungkol sa kaalaman at karanasan ng mga
paralegal sa pagsulong sa karapatang panglupa.

Higit pa sa pagiging paralegal, hinubog din ang mga kabataan at kababaihan bilang “Storytillers"—
mga tagapagsalaysay ng makatotohanang kwento tungkol sa laban para sa lupa ng mga
magsasaka.

Ano ang nilalaman ng “Paralegal Toolkit: Till and Tell"?

Inipon sa PARALEGAL TOOLKIT na ito ang mga mahahalagang pagsasanay na ginamit sa
Rebranding PARRD project. Nahahati ito sa dalawang bahagi ayon sa mga pagsasanay na ginawa
sa proyekto para sa 40 na Paralegal at Storytillers.

Ang unang bahagiayangTILL (pagbubungkal nglupa) na ukol sa pagiging Paralegal sa Karapatang
Panglupa. Inilahad dito ang mga paraan upang lumawak at lumalim ang kanilang kaalaman
sa pagsulong sa karapatang panglupa at repormang agraryo. Ang mga pangunahing paksa ay
tungkol sa batas at proseso sa papatupad ng Comprehensive Agrarian Reform Program, Konsepto
ng Paralegalismo, Katangian at mga Mahahalagang kakayahan ng Paralegal, Pag-oorganisa ng
Komunidad, at Adbokasiya para sa Polisiya.

Ang ikalawang bahagi ay ang TELL o ang pagbahagi ng karanasan at kaalaman ng mga paralegal
at mga nagbubungkal ng lupa. Tinutukan dito ang “Digital Campaigning” o ang paggamit ng
social media bilang makabagong plataporma ng pagpakalat ng impormasyon at pagtulak ng mga
adbokasiya tulad ng Karapatan sa lupa. Binahagi dito ang mga Kaalaman at gawain sa Adbokasiya
na may tutok sa digital na pamamaraan, ang mga Patakaran at dapat Pagingatan, at paano
masusukat ang resulta ng mga gawain sa Kampanya.

Dalawang uri ng “Rebranding” ang inaasahang mangyari ng Kaisahan at NYLI. Una, ang pagbabago
Nng mga Paralegal module para mas mapalakas ang kaalaman ng mga kababaihan at kabataang
paralegal upang matagumpay na matulungan ang mga magsasaka sa pag-angkin ng kanilang
mga karapatan sa lupa. Ang nilalaman ng mga module ay mahahanap online para sa madaling
paggamit at pagbabahagi.

Pangalawa, upang magsulong ang mga Paralegal Influencer o mga “Storytiller’'ng isang mas
tapat na naratibo at epektibong pampublikong opinyon tungkol sa mga magsasaka at labanan
ang maling impormasyon laban sa kanila. Ang nilalaman na kanilang “digital campaigning” ay
magpapakita ng tamang impormasyon tungkol sa mga batas, polisiya, at proseso ng repormang
agraryo, pati ang kanilang mga karanasan bilang mga paralegal at mga kwento mula sa mga
komunidad. Sa pamamagitan nito, maipapakita ang mas maraming positibong mensahe --- na
ang mga magsasaka ay produktibo at hindi lamang kontra-gobyerno kapag ipinaglalaban nila ang
kanilang mga karapatan sa lupa.
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Hindi natin mahihiwalay ang ating
pamumuhay sa pananaig ng batas.
Hindi ba madalas na naaalala natin
ang batas kapag may makikita

tayong isyu o kawalan ng hustisyq?".

Madalas na kasama sa usapang ito
ang ating mga karapatan, tungkulin,
at  responsibilidad  bilang  mga
mamamayang Pilipino na nakasax

rin sa aqating batas. Ganun' rin .s@
adbokasiya ng land rights at agrarian
reform— mayroong mga batas na
gihawa para sa mga karapatan at

benepisyo ng mga magsasaka at mga

manggagawang bukid.

Kaya naman ano ang magagawa
natin sa mga oras na nakikita o
nararamdaman natin © na _ hindi
nabibigyang-pansin ang mga
karapatang ito — ang mga b@tas na
ito? Simulan natin ito sa konspeto ng
paralegalism at ang tungkulin nito
sa ating adbokasiya.

Bago natin maisulong ang adbokasiya natin
sa land rights at agrarian reform, mahalaga na
mayroon tayong pangunahing pagkakaalam
tungkol rito. Bilang bahagi na ng adbokasiya,
alam natin ang paggalaw nito sa ating sariling
mga lugar, ngunit ano ba ang impluwensya ng
ating batas sa ating mga gawain?

Ano ang Comprehensive Agrarian Reform Program
at mga kaugnay nito na batas?

Mas makikilala natin ang ating adbokasiya sa
pamamagitan ng pagkakaalam tungkol sa
Comprehensive Agrarian Reform Program o
CARP. Programa ito na nais magbahagi ng lupang
agrikultural, pampubliko man o pribado, sa mga
magsasaka at iba pang manggagawang bukid na
walang pag-aaring lupa.

Isinusulong rin ng CARP ang makatarungan na
pagmamay-ari ng lupa para sa mga nakakatanggap
mula sa programang ito, na tinatawag na Agrarian
Reform Beneficiaries (ARB). Nais nito na ang
ARB ay may sapat na kaalaman at kakayahang
pangasiwaan ang kanilang lupain para sa kanilang
kaunlaran. Ito rin ay paraan para maiwasto ang
kasaysayang inaalipusta ang mga karapatan ng
Mga magsasaka at manggagawang bukid, gawa ng
kakaunti na mayroong pagmamay-ari ng lupa. Ito
rin ang nagsisilbing lunas para sa mga magsasaka
na kilala bilang isa sa mga pinakamahirap na sektor
sa ating bansa.

Ang CARP ay nakasaad sa Republic Act (RA) 6657
o ang Comprehensive Agrarian Reform Law
(CARL), at inamyendahan ito sa Comprehensive
Agrarian Reform Program Extension with
Reforms (CARPER) o ang RA 9700. Alinsunod
ang mga batas na ito sa Section 4, Article XlIl ng
Saligang Batas, kung saan dapat magpatupad ng
batas para sa repormang agraryo ang Estado na
itinataguyod ang karapatan ng mga magsasaka
at manggagawang bukid na walang lupa, upang
magkaroon sila ng pag-aari sa lupain na kanilang
pinagtatrabahuan.

Ang R.A. 6657 ay nilagdaan ni Pangulong Corazon
C. Aquino noong June 10, 1988. Sa kabilang banda
ang RA. 9700, na nag-amyenda ng R.A. 6657 ay
nilagdaan ni Pangulong Cloria Macapagal Arroyo
noong Agosto 9, 2009. Ang CARP/CARPER ay
batas na naglalayong isulong ang katarungang
panlipunan at industriyalisasyon, kabilang ang
pagtatatag ng mekanismo ukol sa pagpapatupad
nito.

Mayroong tatlong mas malawak na bahagi ang CARP:

Land Tenure Improvement: Sa bahaging ito ipinapatupad ang pamamahagi ng lupang agrikultural
sa mga magsasakang walang lupa. Kasama rin dito ang pagtupad ng batas tungkol sa mga non-land
transfer schemes, tulad ng programang leasehold ng Department of Agrarian Reform (DAR).

Agrarian Justice Delivery: Dito naman nasasaklaw ang pagbibigay ng tulong na panlegal para sa mga
pagsasaka, kung saan kasama ang mga kasong agraryo na nakahain sa DAR.

Program Beneficiaries Development: Kasama sa bahagi ng programang ito ang mga serbisyong
sumusuporta sa mga magsasaka. llan sa mga serbisyo na ito ang pagpapatayo ng infrastructure facilities,
ang dulo-dulong proseso ng pagbebenta ng produkto o marketing assistance program, suporta sa kapital
o credit assistance, at suportang teknical o technical support program.
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Ano ang Land Acquisition, Distribution, at ang
mga proseso nito?

Isa sa pinakamalaking bahagi ng CARP ang
pamimigay ng lupain sa mga benepisyaryo nito.
Kaya naman ginagawa ang proseso ng Land
Acquisition and Distribution (LAD). Tingnan ang
imahe sa itaas kung saan pinasimple ang proseso
nito.

Sa CARP nakasaad kung paano naililipat ang
lupa mula sa Landowner (LO) sa magsasakang
makakatanggap ng lupa o farmer beneficiary (FB).

Ang saklaw na lupa ay kukunin ng gobyerno sa
dalawaang paraan: ang Compulsory Acquisition
(CA) o Voluntary Offer to Sell (VOS) mula sa
may-ari nito. Matapos makuha ng gobyerno ang
lupain na ito sa pamamagitan ng DAR, ililipat na
ang pagmamay-ari nito sa Republika ng Pilipinas
(RP). Kaya naman kinakansela ang naunang titulo,
at bagong titulo ang ibinibigay na nakangalan sa
RP.

Matapos kumpletuhin ang proseso ng LAD,
inililipat ng gobyerno ang mga lupaing ito sa mga
benepisyaryong kwalipikado (FB). Dito, binibigyan
ng Certificate of Land Ownership Award (CLOA)
ang binibigay sa FB bilang patunay sa kanilang
pagmamay-ari ng lupaing ito. Bilang bagong
may-ari Nng lupa, mayroon na ring karapatan ang
mga FB sa lupaing ito. Kaya naman katumbas
Nng pagmamay-ari na ito ang mga tungkulin at
responsibilidad na dapat tuparin ng mga FB upang
patuloy nilang mahawakan ang karapatan bilang
may-ari ng mga lupaing ipinamahagi sa ilalim ng
CARP.

CLOA

Ano ang Paralegalismo?

Sa halip ng ilang taong nagdaan matapos naipasa
ang CARP, marami pa rin ang hamon na hinaharap
Nng mga magsasaka upang maka-akses sa lupa
dahil sa bagal ng implementasyon nito at sa mga
umuusbong na alitan. Ang realidad ay mayroon
ring kakulangan sa kakayahan at kasanayan ang
mga sektor salipunan na ipagtanggol ang kanilang
karapatan sa larangang panligal.

Dahil dito, nakikita natin na may mahalagang
pangangailangan sa pag-alam at paggamit ng
batas upang mabago ang maling balangkas ng
lipunan. Bukod dito, ang ganap na pagbabago
ay mas maipapatupad kung ito ay nagmumula
mismo sa atin, sa ating mga komunidad.

Sa harap ng ganitong realidad, maaari tayong
kumilos gamit ang paralegalismo - isang paraang
alternatibo sa pag-aabogado. Ang paralegalismo
ay nakabatay sa pagkilala sa kakayahan ng
mga batayang sektor, tulad ng magsasaka
at kababaihan, na maunawaan ang batas at
epektibong paggamit nito sa pagtugon sa
suliraning legal na kinahaharap ng komunidad.

Nakabatay ang paralegalismo sa prinsipyo na ang
batas ay tunay, na isa itong kasangkapan na gawa
Nng tao, na ito ay walang kinikilingan, at na maaari
pa rin itong magbago.

Ano ang Paralegal?

Ang mga paralegal ay mga legal na assistant
na tumutulong sa mga mamamayan, tulad ng
magsasaka, na makahanap ng lunas sa mga
problema ng sektor, tulad ng repormang agraryo.
Gawain ng isang paralegal ang pagtulong sa
pagpapasulong ng batas na mas pumapanig at
mas nagtataguyod ng karapatan ng sektor.

Ano ang tungkulin ng paralegal
sa pagsulong ng ating karapatang
panglupa?

Mahalaga ang papel na ginagampanan ng isang
paralegal sa pagtulong sa mga magsasaka na ma-
akses ang mahalagang impormasyon tungkol sa

batas at proseso ng CARP.

« Sa korte: Sila ang nagsasaliksik sa mga
katibayan o ebidensya para maipanalo
ang kaso. Tungkulin nilang magsusulat ng
mga batayang dokumentong legal (tulad
ng affidavit at pleading), makipanayam sa
mga testigo, kumatawan sa sektor sa mga
ahensiya ng gobyerno, at sumabaybay sa

mga kasong nakahain.

+ Sa sektor ng lipunan: Ang paralegal ay
ang nhag-oorganisa sa Mga Samahang
pantao at nagpapakilos sa saligang sektor.
Ipinapaliwanag nila ang mga batas, ang
kanilang mga karapatan, at ang mga

kakulangan ng mga ito.

+ Sa pagbabago ng lipunan: Tungkulin
Nng mga paralegal na makiisa sa mga
Mmamamayan sa paghahanap ng lunas
sa mga suliraning panlipunan. Sila ang
nagpapairal ng kakaibang uri ng ugnayan
ng abogado at Kkliyente kung saan
hindi lubos na umaasa ang mga tao sa
abogado. Patuloy silang nag-oorganisa
upang maging handa ang mga tao sa
pakikipaglaban para sa kanilang mga

karapatan.

- Bilang katulong ng abogado: Ang mga
paralegal ay sumusuporta rin sa gawain
Nng mga abogado sa paghahanap ng
solusyon sa mga lunas panglegal ng mga
magsasaka. Tumutulong sila sa mga
gawaing pang-administratibo at suporta

tulad ng pagsasaliksik tungkol sa kaso.

Ano ang mga pwedeng gamitin ng mga

paralegal sa land rights claiming?

Maaaring makatulong ang mga paralegal sa
proseso sa ilalim ng CARP. Narito ang ilan sa mga

bagay na maaaring gawin bilang isang paralegal:

1. Dokumentasyon ng Kaso

(Case Documentation)

Paano dinodokumento ang ang mga nakita mo o
ngiba? Ang narinig mo o narinig ngiba? Angsinabi
mo o sinabi ng iba? Anong klaseng bagay nga ba
ang pwedeng i-document? Ang dokumentasyon
ay ang sistematikong pangangalap, pagtatala,
at pagtatago ng mga kaganapan, karanasan,
o0 impormasyon ng isang tao o komunidad
patungkol sa isang isyu o pangyayari.

Kung walang dokumentasyon ng pangyayari,
maaring malusaw ang halaga ng impormasyon
o ang bigat ng paglabag ng isang karapatan.
Mahalagang siguraduhin na may ligtas na
pagtataguan ito dahil ang mga nakakalap na
impormasyon ay maaaring gamitin bilang:

Pagsampa ng kaso o sagot sa kaso
Ebidensya ng paglabag ng karapatan

Patunay sa pagsisiwalat sa publiko ng
mga isyu ng komunidad

Batayan sa pangangalap o pagpapalalim
Nng suporta sa publiko

Datos para sa proposals or request sa
pribadong institusyon o ahensya

May dalawang mahalagang outputs ang case
documentation. Una ay ang pagbuo ng case
profile o case brief. Ang dokumentong ito ay
mahalagang bahagi ng pagsasalaysay ng mga
katotohanan o narration of facts. Pangalawaay ang
case build-up o data gathering—ang pag-aanalisa
Nng isyu at pagsampa ng kaso. Sa pagsulong ng
adbokasya at kampanya, mahalaga ang mga ito
upang makabuo ng mga dokumento sa pag-
lobby, tulad ng mga position papers, dialogue
statements, press releases, mga petition, polyeto,
proposals, requests, at iba pang dokumento.

Pero paano nga ba tayo makakapangalap ng
datos? Narito ang ilan sa mga maaari nating gawin
bilang mga paralegal.

« Tukuyin ang tunay na nangyari (Establishing
facts): Ang mga nakalap na datos ay
nagsisilbing patunay sa mga kwento o salaysay
at magagamit sa kahit anong sulatin. Maaaring
mahanap ang mga datos sa pamamagitan ng:

PARALEGALISM
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Mga panayam o recording instruments
Pag-imbestiga sa mga kaganapan

Pangolekta ng mga dokumento (tulad
Nng permits, minutes of the meeting,
records)

Mga imahe at video ng mga naganap
0 nagaganap na aksyon, kasama ang
oras, petsa, pangalan, o paglalarawan
Nng maga ito.

Witness o ibang kasama na
magpapatunay ng pagkuha ng larawan
o video

- Alamin ang mga “Sino, Ano, Saan, Kailan,
Bakit, Paano”: Alamin ang mahahalagang
pangyayaring may kaugnayan sa isyung
ipinaglalaban mo. Tukuyin kung saan galing
ang impormasyon at kung paano itatago o
iipunin ang mga nakalap na impormasyon.

- Gumawa ng mga sulatin: Mahalagang
tandaan na ang inyong mga sulatin ay
dapat nakabase sa tunay na pangyayari
(ayon sa nakalap na datos) at may sapat na
basehan, tulad ng mga dokumento, batas,
at pananaliksik. Dapat malinaw at maayos
ang daloy ng pagkukwento ng pangyayari,
ang isyu o suliranin, at panawagan o aksyon
na gustong mangyari.

2. Affidavit-making

Ngayon na nakakalap na tayo ng mga datos
at sulatin, paano nga ba tayo makakagawa ng
sinumpaang salaysay o affidavit? Ano nga ba
ito?

Ang affidavit ay isang nakasulat na pahayag
na kinukumpirma sa pamamagitan ng isang
panunumpa o affirmation para sa paggamit ito
bilang ebidensya sa korte. Ito ay nilagdaan at
sinumpaan sa harap ng isang notaryo publiko.
Ito ay binubuo ng mga sumusunod:

1. Lugar (Venue)
2. Pamagat (Title)

3. Personal na  sirkumstansiya ng
nagsasalaysay (Personal Circumstance)

4. Pahayag ng pagsumpa (Fact of being
sworn in)

5. Salaysay (Facts desired to be established or
personal knowledge)

6. Petsa at Lagda (Date and Signature)

7. Jurat, o ang pahayag kung saan, kailan, at
sa harap nino ito isinumpa

REPUBLIC OF THE PHILIPPINES )
Lungsod/Munisipyo ng ) S.S.

SINUMPAANG SALAYSAY

Ako si , May sapat na gulang, mamamayang ,
may/walang asawa at nakatira sa , pagkatapos manumpa
ng ayon sa batas ay malayang nagsasabi at nagsasalaysay ng buong
katotohanan na:

(Isalaysay ang pakakasunod-sunod o sa maayos na paraan

ang mMmga pangyayari o nais na isalaysay ukol sa isyu)

Bilang patotoo, ako ay lumalagda rito ngayong ika-__ ng
20_,sa___  Pilipinas.

Nagsasalaysay

NILAGDAAN AT SINUMPAAN sa harap ko ngayong ika-__
ng 20_, sa , Na ipinakita sa akin ng
nagsasalaysay ang kanyang Community Proof of Identity na may
bilang gawad sa noong

NOTARY PUBLIKO
Hanggang Disyembre 20__

Mula rito, ipapasa ito sa hukom para bigyan ng
lunas, solusyon, o husga.

May iba't ibang klase ng pleadings na umiiral sa
korte:

« Initiatory Pleadings: Ito ang unang sulatin
na nagsasaad ng inyong Cause of Action,
ang reklamo (complaint) o hiling (petisyon)
ninyo sa korte o admin proceeding.

« Appeals: toay mga pleadings naisinampa
bilang tugon sa desisyon ng isang mas
mababang hukuman. Kadalasan, ito ay
sinasamahan ng isang maikling petition
mula sa petitioner at brief o komento
tungkol sa petisyon mula sa respondent.

« Sagot o Answer: [to naman ay ang sagot
ng inirereklamo sa mga paratang sa kanya.

« Reply: Ito ang mga sagot sa mga bagong
alegasyon na lumutang sa Answer.

« Comment: [to ang utos ng korte o opisina
bilang pagsagot sa isang petisyon o apila.

« Opposition: [to ang pangkalahatang
pagtanggi sa petisyon o alegasyon na
hinihiling ng isang Partido

Ngayon na alam na natin ang iba't ibang uri ng

pleadings, paano nga ba magsulat nito? Dito

maiging alamin ang anim na bahagi ang isang
pleading:

a. Caption: Dito nakalagay ang opisina o

korte na may hurisdiksyon sa kaso, ang

titulo ng aksyon, at docket number (kung

e. Verification: Ito ay pagpapatunay mula
sa Partido na lahat ng nakasulat o mga
alegasyon ay totoo sa abot ng kanyang
kaalaman.

f. Certification against forum shopping:
Ilto ay requirement sa mga initiatory
pleading o reklamo na nagsasabi na
wala kang ibang isinampang kaso sa
kahit anong korto o ahensya (tribunal)
na may kaparehong hinihiling laban sa
kaparehong mga tao

g. AffidavitofService:Itoayisang pahayag
na kinukumpirma ang paghahatid ng
dokumentong pangkorte sa partido ng
isang kaso.

3. Mga Pleadings at Petisyon

may itinalaga).

b. Body:sabahagingitoilalagayang pahayag
ng facts at alegasyon (Statement of Facts

Tuwing may nakakasalubong tayo na hamon
sa proseso ng pagkuha ng lupa, pwede itong
iangat sa korte upang magkaroon ng hustisya.
Dito kinakailangang gumawa ng pleadings para
maihain ang perspektibo sa mga pangyayari. Ang
pleadings ay mga legal na kasulatan/dokumento
na nagsasaad ng:

« Claims: Dito isinasaad ninyo ang inyong
hiling, hinaing, o reklamo bilang isang
Partido laban sa iba.

« Defenses: Dito naman idinidipensa o
sinasagot ang mga hinaing o reklamo.

and Allegations). Maaaring hatiin ito sa
mga talataan o headings kung maraming
puntos ang gustong ilahad.

c. Relief:llalagaydito kunganoang hinihiling
na action ng korte or ng opisina na Mmay
jurisdiction o awtoridad sa kaso o isyu.
llalagay din ang petsa ng pagkakasulat ng
pleading.

d. Pirma at Address: llagay ang pirma at
address ng Partido o ng abogado ng
Partido

Republic of the Philippines
DEPARTMENT OF AGRARIAN REFORM
ADJUDICATION BOARD
Office of the Regional Director, Region ___

Province of

SINUMPAANG SALAYSAY
(Pangalan),
Petitioner/Complainant,

-versus- Case No.
For:
(Pangalan),
Respondent.
X X
COMPLAINT or PETITION
For

Complainant, through the undersigned representative, unto this
Honorable Office, respectfully states:

1. Banggitin dito ang pangalan at tirahan ng
naghahabla.

2. Banggitin dito ang pangalan at tirahan o opisina ng
hinahabla

3. Kwentuhin ang pangyayari o ibang datos na
mahalaga sa kaso

4. lpaliwanag ang batayan ng kaso ninyo ayon sa batas,
desisyon, o alituntunin ng pamahalaan
Wherefore premises considered, it is hereby requested that this
Honorable Office issue an order directing:
1. [isulat ang mga hinihiling mula sa RARO/PARO]

2. Such other matters as are and just and equitable
under the circumstances.

[Petsa], [Lugar] [Pangalan]

[Tanggapan]

Copy furnished:
[Pangalan at tirahan ng kalaban na may kasamang
Ebidensiya ng pagtanggapang kopya nito]
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4. Alternative Dispute Resolution (ADR) -
Negotiation, Mediation, & Conflict Management

Sa matinding laban para sa lupa at hustisyang
agraryo, hindi maiiwasan ang pagkakaroon minsan
Nng mga hidwaan. Lalo na para sa mga magsasaka,
ang mga conflict ay nagaganap dahil may mga
pangangailangan o karapatan tayo na sa tingin
natin ay nalalabag, napapawalang-bahala, o hindi
natututugunan. Tuwing Nnangyayari ito, mayroong
mga panukala na maaari nating gawin upang
malutasan ang isyu bago pa man umabot ito sa
korte. Ito ay may tatlong pamamaraan:

a. Pagkakasundo (Conciliation)

Ang conciliation ay ang proseso ng
pagkakasundo ng mga partido sa isang
hidwaan. Sa paraang ito, ipinapagtagpo ng
mga Partido ang kani-kanilang interes at
ipinagkakasundo nang may namamagitan
sa kanila upang makaabot ng isang lunas
sa kanilang tunggalian o settlement of a
dispute.

b. Pamamagitan (Mediation)

Ang mediation naman ay isang
boluntaryong proseso kung saan may
piniling tagapamagitan na walang
kinikiingan ang mga Partido para
resolbahin ang hidwaan.

Ang proseso ay kadalasan flexible at
impormal. Papel ng isang mediator
ang pag-facilitate ng komunikasyon
at negosasyon sa mga partido upang
makaabot sila sa isang boluntaryong
kasunduan.

c. Arbitrasyon (Arbitration)

Ang arbitrasyon ay ang proseso kung saan
ang hidwaan ay nireresolba ng isang tao
(ang arbitrator) na didinig at magreresolba
ng hidwaan. Responsibilidad ng arbitrator
na gumawa ng desisyon ukol sa hidwaang
inilapit sa kanya at magbigay ng aribtral
na award, isang legally-binding na
desisyon tungkol sa pinagtataluhan. Ang
proseso nito ay boluntaryo ngunit hindi
kasing-pormal kumpara sa litigasyon o
legal na aksyon.

Ngayon, paano nga ba ang proseso ng
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negosasyonsa conflict management?

COMMON
POSITIONS AND
INTERESTS

PARTY 1 PARTY 2

POSITIONS POSITIONS
AND INTERESTS

AND INTERESTS

Paano ba natin ito magagawa ito nang maayos
upang masiguraduhang epektibo ang prosesong
ito? Maaari nating hati-hatiin ang proseso ng
negosasyon sa apat:

Ang unang gawain sa isang negosasyon ay
ang pag-unawa sa mga isyu o problema na
kinakaharap ng grupo. Dito nakasalalay kung ano
nga ba ang gusto nating maabot o maresolba.
Mula dito, maaari mong kausapin ang inyong
komunidad o grupo para mabuo ang inyong
sama-samang Mminimum-maximum na posisyon
tungkol sa isyu. Mahalaga ang konsultasyon sa
prosesong ito para masiguraduhan na ang iyong
hinahain sa negosasyon ay sumasalamin sa tunay
na kagustuhan ng buong komunidad.

Matapos dito ay oras na para pumili ng
kinatawan sa negosasyon. |to ang mga tauhang
magsisilbing tapagsalita o spokesperson ng
grupo at kumakatawan sa kanila sa harap ng
publiko. Responsibilidad niya ang pagpahayag sa
negosasyon ang ninanais na mensahe o ideya ng
grupo.

Mula dito ay maiging gumawa ng profiling
ng kabilang partido at ng kanilang mediator.
lan sa mga bagay na maaaring hanapin ay

ang kanilang mga kalakasan, kahinaan, track
records, facilitation style, mga koneksyon, at mga
kaakibat. Makakatulong ang mga impormasyon
Nna ito sa pagtatalaga ng angkop na estratehiya sa
negosasyon.

Ngayon, maaari nang magsimula ang pagplano at
pagtukoy ngangkop nataktika atestratehiyagamit
ang mga nakalap na impormasyon. Tandaan, ang
bawat hakbang sa negosasyon ay napag-isipan, at
hindi arbitraryo lamang. Ugaliing mag-practice din
bago humarap sa kabilang partido para maiwasan
ang makalimot o maguluhan sa negosasyon.
Nakakatulong sa practice ang roleplaying para
ma-simulate ang pahahain ng posisyon.

Sa prosesong ito, malinaw na ipahayag ang inyong
posisyon o kinakailangang impormasyon sa ibang
partido. Tuwing ang kabilang partido naman
ang nagbabahagi, siguraduhing makinig nang
mabuti sa posisyon ng ibang partido at humingi
ng paglilinaw kung mayroong hindi klarado.
Importante din sa hakbang na ito na pag-aralan
ang kanilang mga puntos at argumento at alamin
ang kanilang mga interes.

Sa bahaging ito, siguraduhin na ang kinatawan
Nng grupo ay may sapat na awtoridad na gumawa
ng desisyon. Sa mga diskusyon na magaganap,
alamin at sundin ang negotiable at non-negotiable
na mga posisyon. Tandaan at tukuyin ang mga
puntos na napagkasunduan sa bargaining phase
mula sa mga minutes ng usapan.

Ugaliing maging listo din sa mga delaying tactic
0 pagpapaikot-ikot ng usapan ng ibang partido.
Kung may nakalimutan na argumento, huwag
matakot na humingi ng oras na magtanong o
magpakonsulta sa mga kasama. Matapos ang
lahat, ipaliwanag o i-update ang inyong mga
kasama sa mga inabot ng usapan.

Matapos ang lahat, alamin at linawin ang mga
kasunduang naabot ng dalawang partido. Mula
dito,dapat gumawa ngisang malinaw na kasulatan
ukol sa mga kasunduang inabot, kasama ang mga
detalyado, tuntunin, at kondisyon ng kasunduan.
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RESOLUTION BLG.

(TITULO)

SAPAGKAT (Ipaliwanag ang sumulain ng
resolusyon)

SAPAGKAT (Ipaliwanag ang sumulain ng
resolusyon)

NGAYON, DAHIL DITO, aming pinagtibay ang mga
sumusunod;

1. (Ang mga pinagtibay)

2.
3.
4.
Ngayong ika-__ ng 20__,
Pilipinas.
Sertipikasyon:
(lagda)
Kalihim
Patotoo:
(lagda)
Presidente

Bakit mahalaga ang community

organizing sa pagsulong ng karapatang

panglupa?

Bakit nga ba natin inaalam ang lahat ng ito? Ano
ang kapangyarihan natin laban sa umiiral na
sistema?

Dito pumapasok ang konsepto ng community
organizing sa ating pagsulong ng karapatang
panlupa. Dito, nais nating palalimin ang identidad
natin bilang komunidad dahil tayo ang mayroong
kapangyarihan na isulong at ipagtanggol ang
ating karapatan.

Ang community organizing ay isang metodolohiya
na gumagabay sa pagbuo ng mga komunidad

na may kakayahang pumili at suportahan ang
kanilang sarili. Isa itong epektibong estratehiya sa
pagdadala ng pagbabago at magtrabaho para sa
kabutihan ng lahat sa pamamagitan ng:

Pag-eempower sa komunidad
Pagbuo ng organisasyon

Pabuo ng mga partnership o network
Pag-train ng mga lider

Pag-ambag sa pagbabagong sosyo-
ekonomiko

Pabutihin ang kalidad ng buhay

Dahil sa community organizing, mas nagiging
epektibo ang mga paraan na maaari nating
gamitin para makamit ang ating mga layunin para
sa ating adbokasiya. Isa sa mga paraan na ito ang
metalegal tactics.

Ang metalegal tactics ay paraang estratehiko na
ginagamit upang maabot ang isang development
goal. Hindi ito tinatawag na metalegal dahil ito
ay ilegal, kundi dahil pagkilos ito sa labas ng
karaniwang proseso ng estado o gobyerno.

Ginagamit ang mga metalegal tactics dahil
nakikita na ang mga prosesong ligal na umiiral
ay hindi mabisa, hindi epektibo, o kaya naman
ay masyadong mahaba at matagal. Ngunit
mahalagang alalahanin na kadalasang ginagamit
ang mga metalegal tactics kasama ang mga legal
na proseso upang maging matagumpay ang isang
kampanya. Masasabi na dahil rito,

We are not outnumbered. We
are out-organized.

Kahit na mas marami tayo, mabisa at matibay ang
kanilang makinarya na ating ginagalawan.

Maaari nating tingnan ito sa ganitong paraan:
ang kampanya ay isang landas, at ang tactic ay
pamamaraan ng pagtahak o pagdaan ng landas
na ito. Mahalagang alalahanin ito sapagkat may
pagkakataon na hindi na magkatugma ang tactic
sa ating kampanya. Halimbawa, hindi na epektibo
ang pamamaraan sa loob ng legal na proseso,
kaya kinakailangang gumamit ng mga metalegal
tactics. Mga kilalang ehemplo ng mga tactic na
ito ang Sumilao March at ang Tinang Bungkalan,
kung saan gumamit sila ng pamamaraan sa labas
Nng mga legal na proseso upang makamitang isang
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layunin, o kaya naman mag-ingay at mabigyang
pansin ang kanilang ipinaglalaban.

Anong mga metalegal tactics ang maaari nating
gamitin sa ating kampanya?

- Formal Statement: Pagsulat at paglathala
ng pormal na pahayag na nilagdaan ng
mga sumusuportang grupo. Maaaring
ipares ito sa petisyon na pwedeng lagdaan
Nng Masa.

+ Symbolic Public Acts: Mga simbolikong
gawain sa publikong mga espasyo tulad
Nng mga silent protests, vigils, o kaya
campus walk-outs.

« Public Assemblies: Pagtitipon ng publiko
tulad ng mg sit-in at protesta, kadalasang
ginagawa upang pigilan o mabigyang-
pansin ang isang gawaing hindi makatao

« Non-cooperation: Pagkilos na naisguluhin
ang kasalukuyang pangyayari o sistema

Nna nararanasan ng mga apektadong
komunidad.

- Digital Storms: Pagpapalaganap ng mga
pre-written posts, messages, o e-mails
na patungo sa publiko, o direkta sa mga
may hawak ng kapangyarihan tulad ng
kinatawansaKongreso.Maaaringgumamit
ng dummy account o0 anonymous posting
upang mapanatili ang kaligtasan ng mga
tauhan.

« Craftivism/Artivism: Paggamit ng sining
sa pagkilos. Mga halimbawa nito ang
pagpinta, pag-awit, at pagtanghal para sa
publiko.

Hindi rin limitado ang paggamit sa kampanya ng
isang tactic lamang. Kadalasan na iilang tactic
ang ginagamit upang maging matagumpay
ang ating kampanya. Kaya naman maaari nating
gamitin ang Metalegal Tactics Tool, isang gabay sa
pagkikilala ng isyung hinaharap, at paano natin ito
matutugunan.

Subukan nating alamin kung anong mga metalegal tactic ang nababagay sa mga isyu na

hinaharap ng iyong komunidad sa pamamagitan ng metalegal tactics tool sa ibaba.

- Metalegal Tactics Tool

Pumili ng isyu na hinaharap ng iyong komunidad at alamin kung ano ang pinaka-angkop na metalegal
tactic na pwedeng gamitin upang matugunan ang isyung ito sa pamamagitan ng Metalegal Tactics Tool.

Issue:

Group/Person to

Objectives Influence

Ano ang gusto
mong mangyari
para mabigyan ng
solusyon ang isyu?

Sino ang tao

o grupo na
kailangan mong
impluwensyahan
JelelgeNaglelelaglidelple]
objective?
Alalahanin

ang SMART

goals: Specific,

Measurable,

Attainable,

Realistic, Time-

bound

Metalegal Tactic/s:

Community Skills
and Resources

Allies and Support
Network

VaYaloXelgleNaplelo}
gamit, kakayahan,
o kaalaman ang
mayroon ang
komunidad na
makakatulong

sa pagkamit ng
objective?

NlaleXelsleNaglele]
grupo o tao na
makakabigay ng
suporta sa inyong
komunidad?
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Pwede rin tayong gumamit ng isang SWOT
Analysis para makita natin kung gaano kaepektibo
ang mga metalegal tactics na gagamitin sa
isang kampanya. Dito, tinitingnan natin ang mga
sumusunod:

Strengths o kalakasan
Weaknesses o kahinaan
Opportunities o oportunidad
Threats o hadlang
Ang strengths at weaknesses ay kadalasang

tumutukoy sa mga panloob na kundisyon ng isang
grupo o komunidad. Madalas na tinitingnan dito

~ Ano sa tingin niyo ang kalalabasan ng
SWOT Analysis ninyo? Sagutin sa ibaba
upang makita natin ito!

- SWOT (Strenghts-Weaknesses-

Opportunities-Threats) Analysis Tool

Anong mga bagay ang makakaapekto sa ating mga
kilos at gawain? Alamin ang mga ito sa pamamagitan
ng SWOT Analysis sa ibaba.

STRENGTHS (KALAKASAN)

WEAKNESSES (KAHINAAN)

OPPORTUNITIES (OPORTUNIDAD)

THREATS (HADLANG)

ang mga karanasan ng iyong komunidad,
at mga maaari nitong pagkunan tulad ng
tauhan, kaperahan, at mga programa na
ginawa o ginagawa ninyo.

Tumutukoy naman sa mga panlabas na sanhi
angmgaopportunitiesatthreats.Masmalawak
naman ang sakop nito dahil pwedeng tingnan
ang iba-ibang mga kinagagalawan natin tulad
ng ekonomiya, mga politiko na magiging
kaalyado o kalaban natin, mga pangyayari
na makakaapekto sa ating adbokasiya, at iba
pa. Kaya naman mahalaga rin na hindi natin
limitahan ang sarili natin sa pag-isip ng mga
ito.

isang adbokasiya?

Paano isusulong sa polisiya ang

Ngayong mayroon tayong mas klarong pag-
unawa sa mga batas na sakop ang karapatang
agraryo, paano natin maisusulong ang ating
adbokasiya sa mga polisiyang ito?

Una, kailangan rin nating alamin kung ano ba
ang batas, bakit natin ito sinusundan, at ang
proseso na dinadaanan ng isang panukalang
batas bago ito maisabatas.

Ang Pilipinas ay isang Republika, kung saan
inihahalal natin bilang masa ang gobyerno at
ang mga namumuno sa atin tuwing eleksyon.
Dito na-eehersisyo ang ating karapatan at
kapangayarihan bilang mga mamamayang
nasa ilalim ng isang demokrasya. Sa ilalim
nito, mayroon tayong mga sinusunod na
batas na ginagabayan ng Saligang Batas ng
1987 — ang konstitusyon na ating sinusundan
ngayon.

Tumutukoy ang batas sa mga tuntunin ng
pagkilos o pag-asal — mga rules of action na
sinusundan ng publiko. Nagsisilbi itong mga
gabay sa ating pagkilos. Ito ay ginagawa at
pinapatupad ng mga may kapangyarihan, at
mayroong itong kaukulang parusa kung hindi
ito sinusundan.

Mayrong anim na pinanggagalingan ang batas na
sinusundan natin ngayon. Makikita ito sa ilalim,
kasama ang mga kasalukuyang halimbawa ng
mga ito:

Acts

1. Saligang Batas (Konstitusyon):
Isinasaad ang sumusunod:
Karapatang mamayan
Istruktura ng gobyerno

Limitasyon ng
pamahalaan

kapangyarihan ng

2. Mga instrumento na gawa ng lehislatura
(Statutes)

Philippine Legislature 1898 —1935

Commonwealth Acts Philippine Assembly 1935 -1946

Republic Acts Congress 1946 - 1967
Batas Pambansa Batasang Pambansa
1967 — 1986
Presidential Decree Ferdinand Marcos
Executive Order Cory Aquino 1986 — 1987
Republic Acts Congress 1987 — Present
3. Desisyon ng Korte Suprema

(Jurisprudence)
Estribillo vs. DAR
Carriedo vs. DAR

4. Kasunduan kasama ang ibang bansa
(Treaty)

Extradition Treaty, Convention on the
Elimination of All Forms of Discrimination
Against Women (CEDAW)

United Nations Convention on the Law of
the Sea (UNCLQOS)

5. Executive Orders o Administrative
Orders

Executive Order 129A;

Executive Order 75 Series of 2019;

Administrative Order 3 Series of 2020
6. Ordinansa (Local)

Quezon City Ordinance No. 7857 (Bawal
Bastos)

Banon Coal Ordinance (Negros Occidental,
Bohol, Occidental Mindoro)

Ang ating adbokasiya sa
karapatang agraryo ay mayroon
ring mga pangunahing batas
na nagiging  batayan ng

ating pagkilos para sa ating

pinaglalaban. Mahalagang
alamin ang mga ito asapagkat
nagsisilbing gabay ang mga ito
sa mga pwede (o hindi pwede)
nating gawin para sa ating
adbokasiya.

Mayroon ring iba-ibang klasipikasyon ng
batas, kung saan nakabahagi ang mga ito
base sa paksa, sa likas nito (nature), at kung
saan ito nanggagaling. Makikita ang mga ito
sa ibaba:

+ Base saPaksa (According to Subject)

°  Private Law-relasyon ng miyembro
ng komunidad sa bawat isa (Family
Code, Civil Code, Commercial Code)

°  Public Law - relasyon ng isang
indibidwal sa estado, sa mga
namumuno at sa kanyang
komunidad (Election Law, Revised
Penal Code, VAWC, Anti Trafficking
Law)

- Base sa Likas (According to Nature)

° Substantive Law - nagtatakda
Nng mga karapatan at obligasyon
(Family Code, CARL)

°  Procedural Law - nagtatakda ng
proseso para mapatupad ang mga
legal na karapatan (Rules of Court)

« Base sa Pinanggalingan (According
to Source)

°  Constitution
°  Laws

° Treaties (Kasunduan kasama ang
ibang bansa)

°  Jurisprudence
Supreme Court)

(Desisyon ng

°  Administrative Issuances

° Ordinances
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Ito ang iilan sa mga pambansang batas na may
kinalaman sa lupang agrikultural:

+ PresidentialDecree (PD27)-Pamamahagi
ng Tenanted Rice and Corn Lands

« R.A. 3844 - Batas na sumasakot ng
Agricultural Tenancy sa Pilipinas

« R.A. 6657 - Pamamahagi ng lupang
agrikultural (public or private) sa mga
magsasaka

+ R.A. 9700 - Inamyendahan ang R.A 6657.
Nagdagdag mga reporma sa batas at
pinalawig ang panahon ng pag “acquire”
Nng gobyerno ng lupang ipapamahagi sa
mga magsasaka

« R.A. 6657 - Pamamahagi ng lupang
agrikultural (public or private) sa mga
magsasaka

+ R.A. 9700 - Inamyendahan ang R.A 6657.
Nagdagdag mga reporma sa batas at
pinalawig ang panahon ng pag “acquire”
Nng gobyerno ng lupang ipapamahagi sa
mMga magsasaka

« R.A. 119531 - New Agrarian Emancipation
Act - Pinapatawad ang pagbabayad ng
amortisasyon ng mga magsasakang
nabahaginan na ng lupa

Ngayong alam na natin kung ano ang
batas at ang mga uri nito na mayroon
sa ating bansa, maaari na nating
tingnan kung ano ba ang proseso ng
'pagsasatupad ng mga batas na ito. Dito
nagiging mahalaga ang pagkakakilala .

zat:n sa pamahalaan, at ang tationg ;

ahagi o sangay na bumubuo rito.

!
Il
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Ang mga sangay ha ito ang sumusunod:

Tagapagpaganap (Executive)

Ang tagapagpaganap na sangay o
executive branch ay ang nagpapatupad
Nng mga batas sa ating bansa. Ang
sangay na ito ang nagtatakda ng mga
pinuno sa iba't ibang kagawaran, ng mga
ambassador natin para sa ibang bansa,
at pati na rin sa mga pinuno sa ating
militar. Sila rin ang may kapangyarihan
sa bawat kagawaran at departamento,
sa pagbibigay ng clemency, at sa
pangongontrata ng mga utang na nasa
labas ng Pilipinas.

Ayon sa Saligang Batas ng 1987,
“Executive power shall be vested in the
President of the Philippines.” Kaya naman
ang komposisyon nito ang sumusunod:

a. Presidente
b. Vice-Presidente
c. Gabinete

d. Pamahalaang Lokal

Lalawigan Governor
Lungsod Mayor

Bayan/Munisipalidad Mayor Sangguniang Bayan

Barangay Sangguniang Barangay

Lehislatura (Legislative)

Ang lehislaturang sangay o legislative

branch naman ang mayroong
pangkalahatang kapangyarihang
magmungkahi, gumawa, baguhin,

at ipawalang-bisa ang mga batas na

mayroon ang ating-bansa. ; Ly

Sangguniang Panlalawigan

Sangguniang Panlungsod

Binubuo ang sangay na ito ng Bicameral Congress
of the Philippines o ang Kongreso ng Pilipinas.
Inihahalal ang mga miyembro ng Kongreso mula
sa mga lehislatibong distrito, o kaya naman sa
pamamagitan ng mga partylist. Itinatawag itong
bicameral dahil binubuo ito ng dalawang bahagi:

1. Senado (Senate), na mayroong 24 senador

2. Kapulungan ng mga Kinatawan (House
of Representatives), na nasa 300 na
miyembro mula sa mga distrito at sa
partylist

Pangunahing tungkulin ng Kongreso ang
sumusunod:

3. Magmungkahi, gumawa, magbago, at
magpawalang-bisa ng mga batas

4. Magsagawa Nng mga imbestigasyon na
makakatulong sa paggawa ng batas

5. Gumanap bilang Board of Canvassers sa
paghalal ng pangulo at pangalawang
pangulo

6. Duminig ng impeachment proceedings

7. Maging miyembro ng Commission on
Appointment

8. Mag-deklara ng state of war

Ngunit, mahalagang 'alalahanin na . mayroon
ring iilang limitasyon ang Kongreso sa' kanilang
kapangyarihan na-bumuo ng batas. Ang mga

_I|m|tasyon na.ito ay:

. "Bawatgumawangbatasna hm;d"
baguhin kailanman

Bawal ang batas na nagpapataw ng
parusa kung hindi dumaan sa due process

O mMaayos na paraan ng batas
(Bill of Attainder)

Bawal gumawa ng batas ng
nagpapataw ng parusa sa isang
akto na ginawa sa panahong
hindi ito pinagbabawal (Ex-Post
acto)

Hukuman (Judicial)

Ang hukuman o judicial branch naman
ang nagsasaayos ng mga kaguluhan na
kinasasangkutan ng mga karapatang
nararapat hingin at ipatupad ng naaayon
sa batas. Sila rin ang mga nag-iinterpret
Nng batas ayon sa mga kaso na dinadala
sa korte.

Ang hukuman ay binubuo ng mga
sumusunod:

a. Supreme Court

° 1 Chief Justice

° 14 Associate Justices
b. Court of Appeals

° 1 Presiding Justice

° 68 Associate Justices
c. Regional Trial Courts
d. Sandiganbayan
e. Municipal Trial Courts

f.. Metropolitan Trial Courts
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Nabubuo ang ating gobyerno sa tatlong sangay

na ito upang masigurado na mayroon tayong

mga checks and balances. Kinakailangan ang

mga checks and balances na ito para walang

isang sangay ang may hawak ng kapangyarihan
na makakaapekto sa pamumuno ng ating bansa. (Legislative)
Ang mga kasalukuyang mekanismo ng checks

and balances ang sumusunod: ] F
Power of confirmation:

Kapangyarihan na
tanggapin o tanggihin ang
mga hinihirang ng pangulo

Tagapagpaganap sa isang posisyon.

(Executive)

Impeachment cases:

Ang Kongreso ang may
kapangyarihan na isakdal
Pagtanggi ng pagpasa o impeach ang presidente,
ng isang batas. bise presidente, at mga
chief justice.

Veto power:

Appointment of
(Judicial) magistrate:

Paghirang ng hukom sa

Judicial review: korte.

Ipinapakahulugan ang
mMga gawain o kaso sa loob
Nng tagapagpaganap at
lehislatura upang makita
kung naaayon ito sa
konstitution.

Congress may not increase
appellate jurisdiction
without judicial consent:

Ang hukuman ang
nagbibigay ng pahintulot sa
Kongreso tungkol sa mga
kaso na pwedeng dinggin
Nng isang korte.

Bakit mahalagang alamin ang lahat ito? Dito, nalalaman natin ang mga iba-ibang kapangyarihan
na hawak ng mga taong namumuno sa atin. Mula rito, maaari rin nating makita kung sino ang mga
posibleng susuporta sa ating adbokasiya, at ano ang kaya nilang gawin bilang kampeon ng ating
pinaniniwalaan. Maaari ring ito ang kabaligtaran — sino naman ang mga namumuno Na maaaring
makaharang sa ating mga paniniwala at adbokasiya?

Ano sa tingin niyo ang kalalabasan ng SWOT Analysis ninyo? Sagutin sa ibaba upang
makita natin ito!

Pag-isipan.

= T

/ Most Influential or powerful |
(in terms of your objective)

-

¥ h
f/ Stronglyoppose - § _ Strongly support
'u. your objective or . et E S your objective or

v v ™
[ Least Influential or powerful |

\ (in terms of your objective)
\ 4
N 4

L

Matapos nating alamin kung sino ang mga maaari nating lapitan upang maging kampeon ng
adbokasiya, pwede na rin natin tingnan kung paano nga ba natin iaangat ang ating adbokasiya
patungo sa mga polisiya.

PARALEGALISM
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Ngayon, ano ba ang ibig sabihin ng pagiging
isang advocate? Sa diksyunaryong Tagalog,
ang pagiging advocate ay ang pagiging
tagapagtaguyod ng isang paniniwala, ng isang
adbokasiya. Ano ang gusto nating itaguyod, at
paano natin gagawin ito?

- Ano ang advocacy at ano ito para sayo?

Ang adbokasiya ay may malalim na ugat sa
karanasan,sa mga isyu na nakakasalubong natinsa
ating buhay. Kaya naman ay madalas na nagiging
advocate tayo para sa mga bagay na malapit sa
atin, mga paniniwala na pinanghahawakan natin.
Ang mga pinaglalaban natin ay dulot ng mga isyu
na ating nakikita, naririnig, at nararamdaman.

Mahalagang kilalanin kung saan ba nanggagaling
ang mga isyung ito. Hindi lang ito biglang
sumusulpot — lagi silang mayroong dahilan na
gawa ng pagkukumpol-kumpol na epektong ating
kasaysayan, ng sistema na ating kinabubuhayan,
mga istruktura na ating ginagalawan, at mga
paniniwala ng ating sarili at ng mga taong nasa
paligid natin. Ang mga isyu ay parang isang buto,
na tumutubo at pinapalaki ng mga sanhing ito.

Anong mga karanasan ang nagpapagulo sa iyo
ngayon? Ano pa ang iba mong nararamdaman
dito? May magagawa ka ba tungkol rito?

Kaya naman hindi masamang maramdaman na
ang mga isyu na ito ay mas malaki sa atin, lalo na at
tila maliit lang tayo kung ikumpara sa mga bumuo
Ng mMga isyu na ito. Pero kaya rin mahalaga ang
adbokasiya at ang pagiging isang advocate kapag
tayo ay nahaharap sa mga isyung ito.

Pero paano nga ba maging isang advocate?

Bagaman maraming paraan at estratehiya upang
maging isang advocate, masisimplehan ito sa apat
na hakbang:

a. Pag-intindi ng isyu

Nagsisimula ang adbokasiya sa pagpapalalim ng
ating pag-unawa sa isang isyu. Dito, inaalam natin
ang konteksto na umiikot sa isyung ito. Maaari na
ito ay panlipunan, pampulitika, pangkabuhayan,
at pangkapaligiran. Upang maunawan natin ang
isyu nang mas maigi, maari nating suriin ang mga
sumusunod na tanong:

Ano ang mga hamon na inyong hinarap

bilang isang magsasaka?

Sinu-sino sa inyong komunidad ang
apektado?

Ano sa inyong palagay ang dulot ng isyu
na ito?

Sino ang may kapangyarihan na gumawa
Nng gusto nating pagbabago?

b. Pagpalaganap ng kaalaman

Malaki rin ang ginagampanan ng impormasyon
na natutunan natin sa ating adbokasiya, kaya
naman ay mahalaga na ang kaalaman na ito ay
ipalaganap pa. llan sa mga paraan kung paano ito
mapapalaganap ay:

Pakikipag-kwentuhan sa inyong pamilya,
kaibigan, paaralan, at komunidad

Pag-share sa social media

Pagbahagisa mgakaganapan o pagtitipon

Pagsulat tungkol sa isyu

c. Paghikayat ng mga kasama

Ang ating adbokasiya ay hindi uusad nang walang
komunidad na sumusulong nito. Kaya natin
ipinalaganap ang ating mga kaalaman dahil gusto
nating hikayatin ang mga ibang miyembro ng
ating komunidad para maging advocate rin sila ng
ating gustong ipaglaban. Dito tayo nakakapagbuo
ng mas malaking kapangyarihan at kakayahan
para sa pagbabago. Maaari itong gawin sa
pamamagitan ng:

Pagsali ng isang organisasyon na
konektado sa inyong adbokasiya

Pagboluntaryo sa mga aktibidad o
kaganapan

Pagbuo ng isang grupo ng mga kaibigan,
pamilya, kaklase, katrabaho, o ibang mga
kakilala na interesado sa adbokasiya

d. Pag-aksyon kasama ng iba

Umuusbong lalo ang adbokasiya kapag kumikilos
din ang komunidad patungo sa kanilang
pinaglalabanan. Dito naipapakita sa mga tao sa
labas ng ating adbokasiya ang kahalagahan ng
ating pinaniniwalaan. Madami ring uri ng pagkilos
ang mMmaaaring gawin para sa isang adbokasiya —
pwede itong makita sa lansangan, sa ating mga
paaralan, o kaya rin naman sa social media.

CRAFTIVIS
ARTIVIS

tssueylack of awareness in the municipa
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Kung tanungin man natin ang atlng SaI’III na Sa Sy
karamihan at kalakihan-ng problema, may epek'to A
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Ano naman ngayon ang kinalaman ng adbokasiya
sa karapatang pantao?

Where after all, do universal
human rights begin? In small
places, close to home - so close
and so small that they cannot be
seen on any maps of the world. Yet
they are the world of the individual
person; the neighborhood he lives
in; the school or college he attends;
the factory, farm or office where
he works... unless these rights
have meaning there, they have
little meaning anywhere. Without
concerted citizen action to uphold
them close to home, we shall look
in vain for progress in the Ilarger
world.

Wika ito ni Eleanor Roosevelt, isang pulitko mula sa
Estados Unidos, na kadalasang gamitin sa United
Nations. Sa madaling salita, nagsisimula ang
karapatang pantao sa ating sarili at sa mga lugar
na abot-kaya natin, kung saan tayo lang rin ang
nakakakita nito. Tayo rin ang nakakakilala ng ating
sariling karapatan at dignidad, kaya naman tayo
rin ang makakapagbigay panindigan rito. Tayo rin
ang makakapagdala ng anumang paglabag sa
ating karapatan patungo sa mga taong mayroong
kapangyarihan na baguhin ang mga ito.

Mula rito, makikita na mayroong pag-uugali ang
tao pagdating sa karapatang pantao. Tulad sa
buto ng adbokasiya, tumutubo at lumalaki ang
ugaling ito. Una, nagsisimula ito sa rights-seeking
behavior kung saan nais natin kilalanin ang
kanyang karapatang pantao. Isang halimbawa
ang pag-share ng mga post tungkol sa mga
isyung naaapektuhan ang karapatang pantao,
at pag-alam ng mga balita tungkol rito. Sunod
naman ang mga rights-affirming behavior. Dito,
nakikibahagi na tayo sa mga gawaing pinapatibay
ang ating karapatang pantao katulad ng pagsali sa
Mmga organisasyon, at pagpunta sa mga training.
Huli naman ang rights-claiming behavior, na
kadalasang makikita bilang pag-ehersisyo na ng
ating karapatan tulad ng pagboto sa ating lokal
na eleksyon, pakikipanayam sa ating lokal na
pamahalaan tungkol sa mga batas, at pakikibahagi
sa mga gawaing paralegal.

Ano ba ang mga nararamdaman
natin tungkol sa mga isyung
humaharap sa atin? Ramdam ba
natin na may kapangyarihan tayo
upang baguhin ang mga ito? Alamin
ito sa pamamagitan ng gawain sa
ibaba.

Advocacy Checklist

Isulat ang sagot sa apat na mga guide
guestions sa ibaba.

Gut Check: Ano ang nangyayari na
nakakadisturbo sa iyo?

Passion Level: Importante ba ito sayo?
Ano ang nararamdaman mo tungkol dito?

Ano ang alam mo tungkol dito? Masama
ba ito? May mga karapatan bang nilalabag
at naapakan?

BONUS! Makipagusap sa isang tao
makakatiwalaan mo: Naniniwala rin ba
siya na masama ang nangyayari? Ano ang
alam niya tungkol dito?

Pagkatapos nating gawin ang checklist sa itaas,
paano natin aalamin kung anong pwedeng
gawin sa isyung hinaharap natin? Paano tayo
makikialam?

Kaya naman mahalaga na bilang mga advocate,
tayo ay maging civically at politically engaged.
Ano naman ang ibig sabihin nito? Ito ang pagiging
aktibo sa mga komunidad na kinabibilangan
natin, kung saan ginagamit natin ang ating
kapangyarihan  bilang isang mamamayan
na ipakita sa kinauukulan kung paano tayo
naaapektuhan ng kanilang pamamahala. Dito
naipamamalas na mayroon tayong pakialam sa
ating lipunan. May pakialam tayo dahil tayo rin ang
nasa ibaba ng tatsulok ng lipunan — may pakialam
tayo dahil natatandaan natin ang kasaysayan.

May maga iba-ibang paraan upang tayo ay maging
civically engaged, maging bahagi ng ating
pinaglalaban. Una, bilang isang indibidwal, maaari
tayong:
« Bumoto para sa mga taong may
panindigan

« Makilahok sa mga lokal na pagpupulong

« Mag-ingay tungkol sa ating mga opinyon
sa mga nagbabagang isyu

« Manungkulan sa mga posisyon sa iyong
lokal na pamahalaan

Bilang grupo, tayo ay pwedeng:

« Mag-organisa ng mga event para sa ating
mga adbokasiya

« Magpadaloy ng isang people's agenda
upang maisapublikoangpangangailangan
ng komunidad

« Bumuo ng mga programa at information
sessions para sa komunidad

« Mangampanya para sa sa mga polisiya,
ordinansa, at resolusyon na susuporta sa
ating adbokasiya

« Magkilos, protesta, rally, at iba pang mga
pampublikong pagtutol sa kasalukuyang
pamumuno at pamamahala

lilan lang ang mga ito sa paraan na maaari tayong
makisali sa mga civic process. Kaya naman
mahalaga na mayroon tayong pamantungan na
pag-unawa sa mga problema na hinaharap natin
sa loob ng ating komunidad.

TELL DIGITAL CAMPAIGNING

Sa tingin Mo, ano ang sanhi ng
mga problemang nararanasan
natin sa ating komunidad?
Paano masosolusyonan ang
mga ito gamit ng mga civic
o political na engagement
method? Alamin ito sa mga
susunod na worksheet.

- Civic & Political Engagement

Methods: Pagkilala ng Sanhi
ng Problema

REFLECT: Ano ang mga problema ng mga i
magsasaka, babae, at kabataan sa inyong
komunidad? Paano mo nasabi na ito ang
problema?

5 WHY'’S: Ano ang sanhi ng problema?

Magbigay ng isang karaniwang problema na
nararanasan sa inyong komunidad. Sa ilalim
nito, magbigay ng dahilan kung bakit siya
problema. Sa ilalim nito, magbigay muli ng
isa pang dahilan, hanggang makabuo tayo
ng limang dahilan para sa problemang ito.

Halimbawa:

Pollution
Improper Waste Disposal
Garbages are not segregated
Community doesn't know how to
segregate
There is no education campaign for
segregation

Politicians do not create policies
for information campaign about
segregation.

ALALAHANIN: Para epektibo ang ating mga initiative,
ang dapat solusyonan ay ang sanhi, hindi ang sintomas
ng problema.

Sa tingin mo, ano na civic o political
engagement method ang kailangang
gamitin para maaksyonan ito? Bakit?
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Bukod sa pagpapalalim ng ating pagka-unawa sa mga problemang lumilibot sa atin,
maaari din nating tingnan ang pagtagpi-tagpi ng mga isyu sa ating komunidad. Alamin

kung paano natin ito makikita sa ibaba.

Gender equality, intergenerational justice, & inclusive

communications: Gender & youth scorecard

Markahan ang totoo para sa iyong komunidad. Ang isang check ay isang punto.

Palaging nagkakasait ang babae

. Ang mga nabubuntis hindi maka-

konsulta sa doktor

Babae lang ang nag-aalaga ng
mga bata

Maraming mga babae na hindi
nakapagtapos ng pag-aaral

. Ang mga kabataan ay hindi

mahusay sa pagsulat/pagbasa

Walang napkin kapag may regla
Inaabuso ang mga babae
Pinapagalitan kapag maiksi ang
damit

Walang masyadong youth na
organisado

Walang masyadong babae may
posisyon sa barangay

Kaunti lang ang mga babae na
may CLOA

Hindi aktibo at mahusay ang
barangay at Sangguniang
Kabataan

Walang interes ang kabataan sa
pagsasaka

Ang mga babae ay walang sariling
pera

Walang sariling bank account ang
mga babae

Ang kabataan ay naghihinto ng
pag-aaral para mag-trabaho

Hindi makapagsipot ang mga
babae at kabataan

Walang sariling bahay

Walang opisina ng gobyerno na
mapupuntahan ang mga babae at
kabataan (VAW-C, RHU, Day care,
WCPU)

May malapit na eskwelahan

ENVIRONMENTAL

INNOIN

Binabaha/malapit sa binabaha
Walang evacuation center
Madumi ang hangin at tubig

Minsan masyadong mainit

Ano ang kayang gawin ng

digital campaign?

Sa panahon ngayon, malaking bahagi ng ating
buhay ang mga online na espasyo tulad ng social
media. Karamihan sa henerasyon ngayon ay
mayroong selepono at internet. Kaya naman hindi
nakakagulat nanaging bahaginadinsaating araw-
araw na gawain ang mga digital na plataporma -
sa pagkalap man ng impormasyon, pag-update sa
ating mga mahal sa buhay, panglibangan, o kahit
sa pagbabahagi ng ating mga saloobin at kuwento
sa mundo. Dahil dito, umuusbong din bilang
mahalagang plataporma para sa ating adbokasiya
ang mga digital na espasyo na ito. May malaking
kapangyarihan ang mga ito sa pagsulong ng ating
mga ipinaglalaban. Maaari nating magamit ang
potensyal na ito sa pamamagitan ng pagiging
digital advocates at pagsasagawa ng mga digital
campaigns.

Ano nga ba ang isang digital campaign?

Matapos nating palalimin ang ating pagkakaintindi
sa ating adbokasiya, maaari na nating alamin kung
paano Mas maipapasulong ito sa pamamagitan
ng digital campaign. Pero ano nga ba ito at paano
ito gawin? Ang digital campaign ay isang uri
Nng pangangampanya na nakikita natin sa mga
platapormang online o digital, tulad ng Facebook,
Tiktok, text message, o email, upang mMmakausap,
magturo, at magpakilos sa mga mamamayan na
umaksyon tungkol sa isang isyu.

Noong 2016-2017, nakita sa Rice-Based Farm
Household Survey (RBFHS) na nasa 93% ng
magsasaka ang mayroong selepono at internet.
Nakikita rin na marami ang nais makatanggap
ng impormasyon mula sa mga text message at sa
internet. Pinapakita sa atin nito na isang mabisang
paraanang mgadigital na plataporma para maabot
sa mga magsasaka ang ating mga isinusulong at
ipinapaglaban sa mga digital campaigns. Paraan
din ito para masiguraduhang bahagi sila mismo sa
adbokasiyang nakakaapekto sa kanilang buhay at
kabuhayan.

Mahalaga ang mga ito dahil nagmumula ang
ating pangangampanya sa sarili nating mga
adbokasiya, sa sarili nating mga karanasan. Sa
mga karanasang ito nagsisimula ang karapatan
ng ating komunidad.

Sa anu-anong paraan magagamit ang digital
campaigning sa pagsulong ng karapatan?

Anong mga bagay ang maaaring gawan ng digital
campaign? Paano maisasama ang mga isyung ito
sa ating pagsulong ng karapatang agraryo, lalo na
at ito ang ating mga karanasan na sumusuporta sa
pinaglalaban natin?
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Sa tingin natin, paano nga ba
magagamit ang digital campaigning
para sa ating pinaglalaban? Dahil alam
natin na mayroong access ang marami
sa internet, lalo na sa paggamit ng social
media, maaari na tingnan natin kung
paano aakitin ang mga gumagamit nito.

Para mas madali nating malaman
kung paano tayo tutuloy sa pagbuo ng
isang digital campaign, alamin muna
natin kung ano ba ang nais natin para
rito gamit ang SHOES.

SHOES Tool

Kilalanin pa natin ang ating konteksto para
sa pangangampanya gamit ng SHOES tool
sa ibaba. Dito, inaalam natin kung saan
tayo manggagaling bago tayo tuluyang
sumulong para sa ating mga adbokasiya.

STRENGTHS

Saan ka magaling?

HOPES

Ano ang hugot mo?

OBSTACLES

Ano ang mga nakakapigil sayo?

EVERYDAY ACTIVITIES

Ano ang mga ginagawa mo
araw-araw?

SPACES

Nasaan ka? Ano ang mga nasa
kapaligiran mo?

>
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Ano ang mga elemento ng isang - Makakalap ng suporta Maaaring ilatag ang COMMUNICATIONS GOAL:
. . - Isagawa ang metalegal tactics mga elementong ito “The [audience] is [audience activity] on [issue] towards [social/changes/status quo]”
epektibong campaign? . gamit ang template
) i ) ) Magblgay ng gabay kung paano sa gilid. Mahalagang OPPOSING/DOMINANT NARRATIVE:
Ngayon na nablgyan. na na.tln_ ng mas malallm I-pressure ang mga stakeholders at suriin nang Ano ang naratibo tungkol sa iyong komunidad o adbokasiya na kailangang labanan?
na konteksto ang ating nais ipaglaban, maaari sukatin kung gaano naging epektibo )
na nating alamin kung paano natin ito pwedeng ang kampanya mabuti ang bawat OBJECTIVE/S [ AUDIENCE | NARmaive |  CHANNELS ACTIVITIES METRICS
. . . . . . bahagi ng inyong Ano ang >S|noang A Kail Ano ang . Anoang Paanomo
ibahagi sa iba. Sa prosesong ito, tinatanong natin : S, | ensinTen® | niang malemanc Pinanangion. | “anumata | matsgurmpay ang
ang ating mga sarili: anong kwento ang nais ko May tatlong bagay na kailangan natin isuri para estratehiya upang SMaRT specific, | makemitang f gtk | gamitonpera [ pahayagangkey | bong activiies?
bang ipabahagi sa mundo? makabuo ng isang estratehiya: masiguraduhang el ainable, orhinant/opposing. sudience
. magiging epektibo bound rarrative?
. 1. Ano ang kailangan magbago? g'g g ep
Ano bang mga kuwento ang naaalala natin na ang inyong
tumatagos sa ating mga puso't isipan? Bakit may 2. Sino ang kailangan ninyong kampanya.
ganitong epekto ito sa atin? May tatlong bagay na maimpluwensiyahan upang
tinatamaan ang isang advocacy campaign upang magkaroon ng pagbabago? Ano ang
maituring ito na epektibo: kailangan niyang gawin?
1. Head. Ano ang dapat magbago? 3. Paano mo sila maiimpluwensiyahan?
2. Heart. Bakit dapat ito pahalagahan? Ang mga tanong na ito ay makakatulong para
3. Hands. Ano ang pwede nilang magawa? makabuo tayo ng isang epektibong kampanya 1. Pangunahing Layuning Sa pagsulat ng mga key messages, mahalaga na
. na nakabatay sa mga pangangailangan Pangkomunikasyon (Communications nakalahad dito ang:
Ano nga ba ang mga elemento ng isang at realidad ng ating komunidad. Kapag goal) .
2Anab tk L . . . . a. Problema oisyu,
matagumpay na kampanya? Ang bawat kampanya maisuri na natin ang mga ito, maaari nating _ _ _ _ _ .
ay may ninanais na pagbabago, at ito ay maaaring ilatag ito sa isang konkretong plano upang Itoang pangunahing layunin ng inyong campaigh- b. Solusyon upang lutasin ang isyu, at
umusbong sa ating lipunan sa iba't ibang paraan. macommunicate ang isyu at solusyon sa ang pagbabagong nais ninyong ipalaganap c. Call-to-Action, na tumutukoy sa tiyak na
llan dito ay: mga indibidwal o grupo na may kakayahang sa I|.punan, lalong Ia.Io na para sa myong ta.rget gawain na kailangan gawin ng inyong
Bagong kaalaman tungkol sa isyu batay sa gumawa ng pagbabago. audience. Mahalaga ito upang matukoy rin ninyo tagapanood.

datos o ebidensya ang inyong mga prioridad na aksyon. . . '
Halimbawa, ilan sa mga pangunahing call-to-

2. Nangingibabaw na Naratibo o Problema ) _
action sa adbokasiya para sa karapatang agraryo

Edukasyon ng mga apektadong

mamamayan at publiko Pwede nating hatiinang ating Comnmunications (Opposing/Dominant Narrative) ay “Land to the tillers,” “Bigas hindi bala.” at “Stand
. Plan sa walong bahagi. Isa-isahin natin ang . . . . ” ' '
Legal na aksyon o hustisiya. ito: Ano ang naratibo tungkol sa iyong komunidad o with farmers.
Pagbabago sa polisiya mga fto: adbokasiya na kailangang labanan? Ano ang isyu 5. Audience (Tagapanood)
1. Pangunahing Layuning na nagaganap sa inyong komunidad?
Pagkakaisa ng ibat't ibang indibidwal, i ; ; ; ;
rug o sectorg 9 PangkomL'Jmk'asyon 3) Mga Layunin ng Kampanya (Campaign Sino ang ke.ulangan.mong kau§ap|n? Sino ang may
grupo, (Communications goal) Objectives) kapangyarihan na ibago ng sitwasyon? Maaaring
Mobilisasyon at suporta 2. Nangingibabaw na Naratibo o ang inyong target audience ay:
Problema (Opposing/Dominant Mula sa inyong Communications Goal, ano ang a. Indibidwal: estudyante, miyembro ng
Narrative) mga partikular na bagay na nais ninyong mangyari komunidad, publiko
. mula sa kampanya? Siguraduhin na ito ay SMART: )
Paano nga ba bumuo ng estratehiya 3. Mga Layunin ng Kampanya - _ b. Kolektibo: korporasyon, mga samahan,
- - (Campaign Objectives) a. Specific o tiyak organisasyon
para sa ating campaign?
4. Mensahe (Key Messages/Counter- b. Measurable o nasusukat c. Lokal na Pamahalaan: mayor, bise-mayor,
Kadalasan, ang mga pinaka-epektibong mga Narrative) c. Attainable o naaabot mga konsehal
kampanya? e nabubuo mula sa mga mabisa 5. Audience (Tagapanood) d. Realistic o posible d. Pambansang Pamahalaan: presidente,
at pinag-isipang estratehiya at plano. Sa kaso o o ) o bise presidente. senado. maa lehislatibo
ng mga advocacy campaigns, nasisiguraduhan 6. Mga Aktibidad (Activities) e. Time-bound o kaya sa oras na inilaan ot ibappa ’ M9 '
nating epektibo ito sa pamamagitan ng paggawa 7. Channels (Plataporma) 4. Mensahe (Key Messages/Counter- ) ]
ng Communication Strategy Plan. lIsa itong 8. Metrics (Sukatan) Narrative) e. Internasyonal: 'Unylt.ed Nations, mga
instrumento na ginagamit para imapa ang mga pamahalaan ng iba't ibang bansa
mensahe, audience, at plataporma ng inyong Ano ang kailangan nilang malaman o marinig?
advocacy campaign. Ito ang nagsisilbing paraan Ano ang naratibong itutulak niyo para labanan
para: ang problema? Ano ang kailangan nilang gawin?
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Sa pagbuo ng inyong kampanya, mahalagang
pinipili ninyo ang mga aktibidad na isinasaisip ang
inyong mga tagapanood. Mayroong dalawang
bagay na dapat isaliksik tungkol sa iyong target
audience:

f. Demograpiko - Sino sila? Saan ba sila sa
mundo?

i. Anoang kanilang edad? Sila ba ay mga
Gen-Z, millennial, o mga boomer?

ii. Anoang kanilang kasarian?
iii. Saan sila nakatira?

iv. Ano ang kanilang ginagamit na wika?
Paano mo dapat sila kausapin?

v. Ano ang kanilang trabaho?

vi. Ano ang kanilang pinag-aralan sa
paaralan?

d. Mga Paniniwala at Pag-uugali - Ano ang
kanilang pinapahalagahan?

i. Ano ang mga bagay na gusto nilang
gawin?

ii. Anoang kanilang layunin?

iii. Ano ang mga bagay na
nakakaimpluwensiya sa kanila?

iv. Ano ang mga bagay na hindi nila
gusto?

V. Ano ang kanilang motibasyon?
vi. Ano ang kanilang personalidad?

6. Mga Aktibidad (Activities)

Ano ang kailangan ninyong gawin para ipahayag
ang key message? Ito ang mga magsisilbing
mga taktika para maisulong ang inyong layunin.
Mahalaga na ang inyong taktiks sa kampanya
ay isinasagawa sa tamang panahon at angkop
sa tagapanood nito. llan sa mga aktibidad na
maaaring gawin ay:

Types of
Campalgnmg/

ind wmmumty m@b:iizataon

Public meetings

Gonferences, workehope

Picketing, strikes, o sit-ins

o o

. Referendums

0

Mga advertisements

o

. Social media posts

e. Awareness building at door-to-door na
pagbisita

—H

Miting pambuliko

. Mga conference, workshop, at seminaryo

O @

. Online na kampanya o petisyon

Pagtatanghal ng sining
j. Media press conference at press release
k. Pag-rally at martsa

. Mga videos, posters, larawan,
dokumentaryo, sine, at iba pang audio-
visual na materyales

7. Channels (Plataporma)

Ano ang plataporma na kailangan mong gamitin
upang umabot ang inyong mensahe sa masa? llan
sa mga digital na espasyo na maaaring gamitin ay
social media, email, text o SMS, media o news, at
telebisyon.

Sa panahon ngayon, ang social media ay may
mahalagang papel na ginagampanan sa
adbokasiya at pagpapalaganap ng kaalaman
tungkol sa mga isyu. Ang social media ay nagiging
espasyo upang:

kuwento at
mahalagang

a. Magbahagi ng mga
magpalaganap ng
impormasyon

b. Magpamulat sa masa

c. Bumuo at palakasin ang mga relasyon
sa kapwa at mga miyembro ng inyong
komunidad

d. Magdemanda ng hustisiya

e. Makalikom ng pondo

opetitions

aCtICS anwQ cmd

mar eg
and ceminare

Arl Perfoprmanceg

audio-visual

nrndisrtinne

Ang mga sumusunod ay ilan sa mga popular na mga social media platforms na maaaring gamitin

para sa mga advocacy campaign at ang kani-kanilang mga natatanging mga katangian:

Audience

Platform Content Engagement Cons
Facebook Kadalasan ay mga Lahat ng Reacts, comments, Mas
millenials at boomers, mga uri ng shares, captions in mahina
pero sakop din nito content shared posts ang organic
ang mas malawak na tulad ng reach ng
demograpiko sa iba't mga imahe, Lumalaki ang reach mga posts
ibang edad. videos, links, sa pamamagitan ng
at artikulo. shares at comments
Nakakatulong ang
mga Facebook groups
para umabot ang
posts Mo sa mas
targeted na audience.
Instagram Karamihan ay mga Images, reels, Heart, comments, Mahal ang
Gen-Z at millennials. audio use, IG share in stories paid ads
interactive
Maaaring gamitin features (poll, Influencer marketing
din ang broadcast ask question, at e-commerce
channel para at iba pa). .
magbigay ng updates Lumalaki ang reach
direcho sa inyong sa pamamagitan ng
followers. post shares.
Tiktok Karamihan ay mga Reels tungkol sa Heart, comments, Mahirap
Gen-Z at millenials. entertainment, shares ang pagbuo
humor, mga ng relasyon
challenges Influencer marketing sa inyong
Series content tagapanood

8. Metrics (Sukatan)

Paano mo masasabi na matagumpay ang iyong
mga aktibidad? Anong uri ng sukatan ang inyong
gagamitin para sa iyong napiling aktibidad at
plataporma?

Sa larangan ng digital advocacy, ilan sa mga bagay
Nna maaaring pagkunan ng datos ay:

a. Social media performance - bilang ng
engagement, reach, at followers, kalidad
Nng engagement na nakalap sa inyong
platforms tulad ng comments

b. Media - bilang, content, at kalidad ng news

articles at posts mula sa iba't ibang news
platforms

c. Tauhan - bilang ng mga tagapanood ng
mga webinar, reels, at iba pa.

d. Suporta-bilang ng mga donasyon, pondo,
at iba pang pamamaraan ng pagpapakita
ng suporta

e. Survey — mga ratings at pananaw ng
inyong audience

Mabuting basehan din ng mga sukatan ang mga

“Elemento ng isang matagumpay na kampanya”

na tinalakay sa naunang bahagi ng tool kit.

DIGITAL CAMPAIGNING
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Bukod sa pagpapalalim ng ating pagka-unawa sa mga problemang lumilibot sa atin,
maaari din nating tingnan ang pagtagpi-tagpi ng mga isyu sa ating komunidad. Alamin

kung paano natin ito makikita sa ibaba.

- Communication Strategy Tool

Bumuo ng isang Communications Plan gamit ang template na ito.

Metalegal Tactics:

Ano ang inyong napiling metalegal na taktika?

Pangunahing Layuning Pangkomunikasyon (Communications goal):
“Ang [audience] ay [aktibidad ng audience] sa [isyu] tungo sa [ninanais na pagbabago].

Nangingibabaw na Naratibo o Problema (Opposing/Dominant Narrative):
Ano ang naratibo tungkol sa iyong komunidad o adbokasiya na kailangang labanan?

Nangingibabaw na Naratibo o Problema (Opposing/Dominant Narrative):
Ano ang naratibo tungkol sa iyong komunidad o adbokasiya na kailangang labanan?

Layunin Tagapanood Narrative

Ano ang Sino ang kailangan Ano ang

gusto mong kausapin para kailangan nilang

niyong makamit ang iyong malaman o

mangyari? objective? marinig? Ano

(SMART) ang naratibong
itutulak niyo
para labanan
ang dominant/
opposing
narrative?

AngPapelng mgaKuwento (Storytelling)

sa Advocacy Campaign

Isa sa mga pinakaepektibong paraan ng advocacy
campaigning ay ang storytelling. Sa paglalahad
ng inyong adbokasiya sa pamamagitan ng
kuwentuhan o storytelling, mas na-humanize ang
inyong adbokasiya—nagbigigay ng mukha sa mga
pangalan at pagbibigay pugay sa mga tauhan sa
likod ng mga numero at istatistika.

Mensahe/Counter-

Plataporma Mga Aktibidad Sukatan

Paano mo
masasabi na
matagumpay
ang iyong mga
aktibidad?

Ano ang Ano ang
plataporma kailangan

na kailangang niyong gawin
gamitin para para ipahayag
umabot sa ang key
inyong audience message?
ang mensahe?

Isang malaking rason kung bakit tayo may pake sa
mga isyung ito at kung bakit natin ginagampanan
ang advocacy campaign ay dahil naalala natin ang
mga karanasan ng pagkawalan ng hustisya. Kaya
naman ang storytelling ay ang pagsisigurado na
hindi ito mawawala sa ating kasaysayan. Malakidin
ang kapangyarihan ng mga kuwento na tumagos
sa puso Ng mMmga tao, lalung-lalo na sa mga taong
may kapangyarihan na gumawa ng pagbabago.

Ano ang mga elemento ng isang
epektibong kuwento sa advocacy

Tulad ng kahit anong mahusay na kuwento, ito ay
binubuo ng isang eksposisyon, tunggalian, rising
action, kasukdulan, falling action, at resolusyon. Sa
larangan ng adbokasiya, ito ay maaaring mahati-
hati sa tatlong na elemento:

1. Panimula: Dito pwede ilatag ang
introduksyon sa apektadong komunidad,
lokasyon, at sa paksa ng kuwento.

2. Conflict: Sa bahaging ito maaaring
ipaliwanag ang isyu na nangangailangan
solusyonan.

3. Resolusyon: Dito inilalahad kung ano

ang pagbabagong kailangan mangyari at
paano masosolusyonan ang isyu.

Ngunit sa mga digital campaigns, may dalawang
karagdagang elemento na mahalagang ilagay
sa simula at panghuling bahagi ng inyong mga
digital content upang makakuha ng atensyon ng
inyong audience:

4. Hook: Ito ay isang linya o katangian ng
inyong materyales, kadalasan sa unang
mga segundo o linya, na makakakuha ng
atensyon ng inyong tagapanood.

5. Call to Action: Pagkatapos marinig ng
tagapanood ang isyu at kinakailangang
solusyon, dito naman inilalahad ang
partikular na aksyon na kailangang
gawin ng inyong target audience para
makatulong na tugunan ang isyu.

Mga Uri ng Digital Campaign Materials

May iba't ibang paraan, format, at media na maaaring gamitin para sa inyong advocacy campaign. Pwede
itong maging nasa format ng isang photo essay, video, artwork, at marami pang iba! Nasa ibaba ang ilan
sa mga maaaring gamitin na uri ng digital campaign materials:

IMAGES

Stories in Photographs

Image-based Infographics
In-action Shots

Event Photos

Member Features

WHAT ELSE?

Statements
Q&A |G Stories
Instagram Takeover

Reels/Shorts

GRAPHICS AND
ILLUSTRATIONS

Infographics
|G Carousels
Holiday Greetings
Quote Cards
Trivia or Fun Facts

Quote Cards

VIDEO FORMAT

Text Animations

Ask me a guestion!

Giveaways %%’ % Mini Documentaries Event Highlight
Polls T Explainer Videos Reels

Bingo Cards "y Interviews Process Videos
This or That? i Speeches Behind-the-Scene
Add your IG Feature Quotable Quotes Clips

Spoken Word Poetry

Animated Videos

TELL DIGITAL CAMPAIGNING

Rebranding Paralegal Empowerment for Agrarian Reform and Rural Development (Rebranding PARRD)
Till and Tell: Isang Toolkit ng Paralegalism at Pangangampanya

- JUST seesga wu ‘




Ano ang mga binabantayan sa
isang digital campaign?

Pagkatapos nating pag-isipan ang mga gusto
nating gawin para sa ating digital campaign,
mahalagang masubaybayan rin natin ito. Una,
pwedeng magkaroon ng mga hindi inaasahang
ganap at bagay, o risk, na makakaapekto sa ating
digital campaign. Sunod, kailangan rin nating
alamin kung ano ang kalagayan ng ating digital
campaign habang ito ay isinasagawa.

Anong uri ng risk ang maaaring
maranasan sa isang digital campaign?

Ano nga ba ang kahulagan ng isang risk? Ito ang
posibilidad na may mangyaring masama o hindi
inaasahan. Madalas, hinahati ang risk sa tatlong
kategorya: low, medium, at high o kritikal. Kung
mayroong low risk, ibig sabihin nito na maliit
lang ang epekto nito, at wala o mas kaunti ang
negatibong kinalalabasan nito. Sa medium risk,
ito naman ay mas mas malaking posibilidad na
may negatibong epekto tulad ng pagkaantala sa
mga iskedyul o ibang pinsala sa iyong kampanya.
At huli, ang high o kritikal na risk ang mayroong
pinakamalaking posibilidad na mayroong
magiging malalang epekto sa iyong kampanya.

Mula rito, mayroon ring iba-ibang uri ng risk na
pwedeng lumabas sa isang digital campaign.
Madalas na makikita ito bilang mga digital risk.
Nakadepende rin ang mga risk na ito sa kung sino
ang magiging apektado sa ating campaign.

Halimbawa nito ay ang risk para sa atin bilang
campaigners. Una, mayroong posibilidad na ang
ating campaign ay hindi magiging gaano kalakas
ang reach na minsan ay wala na sa atin ang
kapangyarihan dahil may sariling mga algorithm
ang social media.

Isang risk din na apektado tayo at ang audience
natin ay ang misinformation at disinformation
mula sa ibang mga account na nais magpalaganap
Nng impormasyong hindi makatotohanan. Maaari
rin itong makaapekto sa ating cybersecurity. Ang
cybersecurity ay ang kaligtasan ng ating pribadong
identidad at impormasyon na mahahanap sa
internet.

Paano maiiwasan o masosolusyonan
ang mga problema na nanggagaling sa

mga risk na ito?

Hindi natatapos ang mga risk sa mga nabanggit
kanina, kaya naman mahalaga na malaman
natin kung paano nga ba maiiwasan ang risk o
masosolusyonan ang mga nangingibabaw na isyu
mula sa mga ito.

Isang paraan ay ang pagsagawa ng isang
risk analysis. Dito, inaalam natin kung gaano
kaposibleng mangyari ang isang risk (likelihood),
at kung paano nito maaapektuhan ang ating
campaign (impact). Maaaring gumamit ng isang
risk matrix para dito, kung saan ang high at
critical na mga risk ay ang mga bagay na dapat
mapagtuunan ng pansin.

Risk Matrix

A (
% High Medium
g
o £
0
£5 .
=3
£3 f
-l g
X
2
O | Low Low Medium
\\ VAN J
Low High

Impact
Gaano kalaki ang epekto nito

Paano matutukoy kung angisang posiblengisyu ay
low, medium, o critical risk? Pwede nating tingnan
ang mga sumusunod na bahagi na mahalaga sa
ating pangangampanya:

Oras (Time)
Pondo (Finance)

Kaligtasan at Seguridad ng Kasamahan
(Safety and Security of Community
Members)

Mula sa mga ito, maaari naman nating tanungin Paano nga ba sinusubaybayan at
sinusukat ang ating adbokasiya?

ang sumusunod tungkol sa bawat isa?

Anong mga bagay o isyu ang posibleng
makaapekto rito?

°  Paano mo malalaman kung posible ito
mangyari? Nangyari na ba ito dati?

° May magagawa ba tayo upang hindi ito
mangyari?

Ano ang epekto ng mga risk na ito sa ating
pangangampanya?

Anong  alternatibong proseso ang
Mmaaaring gawin upang maiwasan ang
isyung ito?

Kung sigurado tayong mangyayari ito, ano
ang pwedeng gawin para mabawasan ang
epekto nito sa ating pangangampanya?

lilan lang rin ito sa mga bahagi ng ating
pangangampanya na maaaring maapektuhan ng
mga risk na ito. Dahil nakagawa narin tayo ng ating
communication strategy, pwede nating tignan ito
para mas makita natin ang mga bahagi ng ating
plano na maaapektuhan ng mga risk.

Paano malalaman ang epekto at impluwensiya ng
digital campaign?

Matapos natin ihanda ang ating digital campaign
— mula sa ating nais na mensahe, mga paraan ng
pagbahagi ng mensahe na ito, at sa pagbuo ng
content at kalakhang daloy ng ating kampanya,
ano na ngayon ang dapat nating gawin?

Dito nagiging mahahalaga ang konsepto ng
monitoring ng ating digital campaigns, at kung
gaano ito katagumpay sa nilalayon natin para
rito. Ang monitoring ay ang regular na pagkalap
Nng impormasyon sa iba-ibang epekto ng ating
pangangampanya. Sa monitoring, pinaninigurado
natin na mayroon tayong tamang pagka-unawa
sa nais nating magawa, at kung paano natin
sinusukat ang tagumpay ng ating kampanya.

Una, balikan ang mga objective na inilapag sa
ating communications strategy. Ano ang mga
pagbabago na nais nating makita pagkatapos ng
ating pangangampanya?

Ikalawa, bigyangkahuluganangmgaintermediate
at long-term na kinalalabasan ng ating kampanya.
Para sa mga long-term na kinalalabasan, mas
malawak at pangmahabaan ang nakikitang
epekto nito gawa ng pagbabago sa pag-iisip at
pananaw Ng mga naabot ng kampanya. Ang
mga intermediate naman ay mas nasusukat at
gawa ng mas panandalian na mga pagbabago na
nangyayari habang inaabot ang mga long-term
goals.

Huli, pumili ng mga indicators na makapagsasabi
ng ating progreso sa kampanya. Ito ang mga bagay
na nagagawa nating sukatan para makita kung
gaano na kalayo ang narating natin sa kampanya.

Maaari rin nating sagutin ang sumusunod na mga
tanong habang binabantayan ang kampanya:

Mayroon bang reaksyon ang ating
pagkilos?

May naging resulta ba ang mga reaksyon
na ito?

Nagustuhan ba natin ang epekto ng
resultang ito?

Anu-anong kilos ang gumana? Alin ang
mga hindi gumana?

Ano ang mga pagbabago na naging
resulta ng ating pagkilos?

Nagkaroon ba ng mga hindi inaasahang
kinalalabasan?

Ano ang pwedeng baguhin sa ating
kampanya gawa ng mga epekto nito?

Ilto ang mga binabantayan natin kung gusto natin
makita ang mas malawakang epekto ng ating
kampanya.
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